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METODOLOGIAS DE ANALISIS Y TIPOS DE ENCUESTA EN LA INVESTIGACION DE MERCADOS

.METODOLOGIAS DE ANALISIS PARA LA INVESTIGACION DE MERCADOS
UD1. Andlisis y tratamiento de datos en la investigacion de mercados.

1.1. Tipos de datos e informacidn obtenida de la investigacién de mercados.
1.2. Técnicas de analisis de informacién cuantitativa y cualitativa.

CO NTE N | DOS 1.3. Representacion de datos.

1.4. Aplicaciones informaticas aplicadas al tratamiento de datos.

UD2. Técnicas de andlisis estadistico aplicable a la investigacion de mercados.
2.1. Estadistica descriptiva basica.

2.2. Técnicas de regresion lineal y correlacidn simple.

2.3. Técnicas de regresién y correlaciéon multiple.

2.4. Series temporales.

2.5. Métodos de estimacion de tendencias.

2.6. Técnicas de andlisis probabilistico.

2.7. Andlisis factorial.

2.8. Andlisis cluster.

2.9. Aplicaciones informaticas aplicadas a la investigacién de mercados.

UD3. Bases de datos aplicables a la investigacién de mercados.
3.1. Estructura y funciones de las bases de datos.
3.2. Gestion de bases de datos para la investigacion de mercados.

IMETODOS Y TIPOS DE ENCUESTA EN INVESTIGACION DE MERCADOS
UD1. Encuesta personal presencial.

UD2. La encuesta personal asistida por ordenador (CAPI).

UD3. El cuestionario.

UDA4. Valoracion de la encuesta personal.

UDS. Encuesta telefénica.

UDG6. Encuestas en Internet.

UD7. Encuesta postal.




